
Instituto Distrital de Turismo ð Observatorio de Turismo  

 1 

 

 



Instituto Distrital de Turismo ð Observatorio de Turismo  

 2 

 

 

  ENRIQUE PEÑALOSA LONDOÑO 

Alcalde Mayor de Bogotá  

 

 

 

JOSÉ ANDRÉS DUARTE GARCÍA 

Secretario de Desarrollo Económico  

 

 

NELSON ANDRÉS CALDERÓN  

Diretor  General  (E) 

Instituto Distrital de Turismo  

 

 

 

GABRIEL EDUARDO MORENO VELOZA 

Asesor 

Observatorio de Turis mo  

 

 

 

Investigación:  

CARLOS MARIO BETANCUR CHAVES 

LUIS FERNANDO PINEDA GONZALEZ 

BRIGIDA YUBELY LÓPEZ HIGUERA 

 

 

 

Instituto Distrital de Turismo  

www.bogotaturismo.gov.co  

Bogotá , 31 de Julio de 2019   

http://www.bogotaturismo.gov.co/


Instituto Distrital de Turismo ð Observatorio de Turismo  

 3 

 

INTRODUCCIÓN  

El Instituto Distrital de Turismo - IDT es la entidad encargada de impulsar el 

desarrollo económico de Bogotá, promocionando la actividad turística de 

la ciudad con la ejecución de políticas, planes y programas; y gestionando 

las mejores condiciones de competitividad y sostenibilidad, para 

posicionarla como destino turístico sostenible a nivel local, nacional e 

internacional. El Observatorio de Turismo, área misional del IDT, realiza 

estudios e investigaciones relacionadas con actividades turísticas que sirven 

de insumo para la toma de decisiones de los actores en el sector.  

El ciclismo es un método de transporte saludable, y económicamente 

sostenible. Permite la libertad, la movilidad y el potencial de turismo que no 

es posible gracias a otros medios  de  tránsito.  

Es así, como se vincula el concepto de biciturismo, visto este como una 

actividad física no competitiva que combina la bicicleta y el turismo, que 

surge como una propuesta de viaje para visitar nuevos lugares respetando 

el entorno, siendo soste nibles con el ambiente y generando un beneficio 

económico para las comunidades locales.  

El Observatorio de Turismo de Bogot á realizó  este documento con el objeto 

de identificar el estado actual de la ciudad como referente en materia de 

biciturismo  a partir  del análisis de información secundaria de lugares del 

mundo tradicionales en la realización de esta actividad  (Estados Unidos y 

países de Europa) . Se caracterizó a los bicituristas que viajan a estos sitios y 

se identific aron  los aspectos relevantes a la hora de real izar dicha actividad, 

para con ello determinar en qué posición se encuentra la ciudad.  

Finalmente, a partir de los resultados de Investigación Encuesta de Viajeros 

de Bogotá 2018 , se realizó  una caracterización de  los turistas que visitaron la 

ciudad y que realizaron activi dades en torno a la bici.  
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CONCEPTOS BÁSICOS 

Visitante  (o no residente):  Un visitant e (puede ser turista o excursionista) es  

tambi®n conocido como òno residenteó, y se refiere a una persona que viaja 

a un destino principal distinto al de su entorno habitual, por una duración 

inferior a  un año, con cualquier finalidad principal (ocio, nego cios u otro 

motivo personal)  que no sea la de ser empleado por una entidad residente 

en el país o lugar  visitados (Naciones Unidas, 2008, párrafo 2.9).   

Turista (o visitante que pernocta): Un visitante (interno, receptor o emisor) se 

clasifica como turista  (o visitante que pernocta), si su viaje incluye una 

pernoctación, o como visitante del día (o excursionista) en caso contrario 

(Naciones Unidas, 2008, párrafo 2.13).  

Motivo (principal) de un viaje turístico: El motivo principal de un viaje turístico 

se define como el motivo sin el cual el viaje no habría tenido lugar (RIET, 2008, 

párrafo 3.10). La clasificación de los viajes turísticos con arreglo al motivo 

principal hace referencia a nueve categorías; esta tipología permite 

identificar diferentes subconj untos de visitantes (visitantes de negocios, 

visitantes en tránsito, etcétera) (Naciones Unidas, 2008, párrafo 3.14).  

Lugar de residencia habitual: El lugar de residencia habitual es el lugar 

geográfico en que la persona empadronada reside habitualmente, y se 

define por la ubicación de su vivienda principal (Naciones Unidas, 2008, 

párrafos 2.20 a 2.24).  

Entorno habitual: El entorno habitual de una persona, concepto clave en 

turismo, se define como la zona geográfica (aunque no necesariamente 

contigua) en la que una persona realiza sus actividades cotidianas 

habituales (Naciones Unidas, 2008, párrafo 2.21).  

Gasto turístico: El gasto turístico hace referencia a la suma pagada por la 

adquisición de bienes y servicios de consumo, y de objetos valiosos, para u so 

propio o para regalar, durante los viajes turísticos y para los mismos. Incluyen 

los gastos realizados por los propios visitantes, así como los gastos pagados 

o reembolsados por otros (Naciones Unidas, 2008, párrafo 4.2).  



Instituto Distrital de Turismo ð Observatorio de Turismo  

 9 

 

Grupo de viaje: Un grupo de vi aje se define como visitantes que realizan 

juntos un viaje y comparten los gastos vinculados con el mismo (Naciones 

Unidas, 2008, párrafo 3.2).  

Biciturismo:  aquellas visitas recreativas, ya sea durante más de un día o de 

solo un día fuera del lugar de resi dencia, en donde el ciclismo de ocio es 

una parte fundamental e importante de la visita  (Sutrans, 1991). 

Biciturista:  Turista en viaje, que incluye una noche o más fuera de casa, para 

el cual el ciclismo es una actividad importante dentro de sus vacaciones  

(Sutrans, 1991). 

Biciexcursionista:  Turista que incluye dentro de sus actividades de ocio 

paseos en bicicleta de más de 3 horas de duración  (Sutrans, 1991). 
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OBJETIVOS 

a.  Objetivo General  

Car ac terizar a los turistas que realizan biciturismo , como actividad alterna,  

durante su estadía en Bogotá para el año 2018.  

b.  Objetivos específicos  

V Conocer el impacto económico que ha tenido el biciturismo en 

Estados Unidos y Europa  

V Conocer los lugares de alojamiento preferidos por los bicituristas 

cuando viajan a Estados Un idos o Europa  

V Identificar  la motivación, origen, alojami ento, géne ro, edad, gasto, 

entre otras características, de los turistas que llegan a la ciudad de 

Bogotá, y que realizan actividades en torno a bici cleta.   
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METODOLOGÍA Y ESTADO DEL ARTE 

La búsqueda de  las fuentes de información se realizó teniendo en cuenta el 

objetivo del estudio, sin embargo, no se cuenta  con muchos estudios que 

aborden el tema en cuestión  (biciturismo ), ya  que en varios  casos las 

investigaciones  se enfoca n en e l ciclismo en general .  

La elaboración del documento se dividió en 4 etapas, en la primera etapa 

se realizó la recolección  de diferentes  fuentes de información, 

principalmente de Estados Unidos y Europa, lugares en los cuales existe una 

cultura por  la bicicleta arraigada  en la sociedad .  

Como segunda etapa , de los documentos recolectados, se llevó a cabo el 

proceso de selección de lo más relevantes. Para el caso de Estados Unidos 

se tomaron  documentos de los estados mejor clasificados según el ranking 

òBicycle Friendly State ó pu blicado en 2017  por las organizaciones ciclísticas 

òLeague of American Bicyclists ó y òBikeleagueò. No obstante, en varios 

estados con buena clasificación  no se disponían de documentos  

especializados en biciturismo y/o ciclismo , por ello se seleccionaron al gunos 

estados que lo s sucedían en clasificación y cuyo contenido documental era 

relevante para el estudio. Para el caso de Europa se tom ó como fuente 

principal el documento òEl Impacto del Cicloturismo en Europa  (2014)ó, que 

corresponde a  una síntesis de m uchos otros estudios que se han realizado en 

el viejo continente . 

Como tercera etapa se analizó  el comportamiento de los ciclistas de 

Estados Unidos y Europa, caracterizando, la edad, gé nero, nivel de estudio, 

ingreso, el gasto y su distribución.  Adicional mente, se analizó el impacto 

económico del biciturismo tanto directo como indirecto en dichos lugares.  

Como cuarta etapa, se resume brevemente la importancia histórica del 

ciclismo, así como el potencial que este deporte  en el país cafetero. 

Adicionalment e se caracterizó socio -demográficamente a los bicituristas 

que visitan la ciudad de Bogotá, así como, el gasto turístico  genera do  por el 

desarrollo de dicha actividad en diferentes sectores de la economía de la 

capital. Los análisis focalizados de Bogotá s e basaron en la Investigación 

òEncuesta Viajeros de Bogot§ 2018ó la cual cuenta con un m·dulo de 

medición de biciturismo. Dicha encuesta se caracteriza por su robustez 
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estadística metodológica, siendo recolectada mensualmente en la s 

terminales terrestre y aérea centrales, y basada en un diseño muestral de 

conglomerados y bietápico por días y vehículos /vuelos .  
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REVISIÓN DE LITERATURA 

Biciturismo En Estados Unidos  

Estados Unidos está dividida políticamente en 50 estados, cada uno 

caracterizado por políticas  económicas propias respondiendo a las 

necesidades de la comunidad, implicando que existen inversiones 

diferentes para cada uno de sus rubros 1, por consiguiente y dado el interés 

del estudio (impacto económico que tiene el ciclismo en los lugares que más 

lo incentivan), fue necesario investigar cuales son los estados más amigables 

con dicho deporte.  

El ranking òBicycle Friendly  Stateó proporciona una clasificación para los 50 

estados según cuatro fuentes de datos públicas , una encuesta que es 

respondida po r el Departamento de Transporte y/o una organización de 

defensa de la bicicleta de cada estado.   Este ranking es hecho por òLeague 

of American Bicyclists ó una de las organizaciones de ciclistas más grandes 

de los Estados Unidos  y del mundo,  que promueve el  ciclismo por diversión, 

acondicionamiento físico y transporte a través de estrategias  de promoción 

y educación , así como por u na organización sin fines de lucro  (bikeleague, 

2019).  

En dicho ranking fue elaborado con base  en  6 ca tegorías, 5 de las cuales 

vislumbran los esfuerzos y acciones realizadas por cada estado para mejorar 

las condiciones de los ciclistas. Cada estado recibe un puntaje basado en 

la siguiente ponderación:  

- Infraestructura y financiación - 20% 

- Educación y e stímulo - 15% 

- Legislación y Ejecución - 15% 

- Políticas y programas - 20% 

- Evaluación y planificación - 20% 

- Puntaje Discrecional - 10% 

                                            

1 Sector de la actividad económica que engloba a entidades  que actúan en una misma 

área.  
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De este modo, los análisis se basaron en los estados de Washington, 

Minnesota, Oregón, Michigan, Virginia, Montana y  Wisconsin.  

Gasto de Biciturismo e n Estados Unidos  

Estados Unidos es la economía más grande a nivel mundial, alcanza ndo  en  

el  año 2018 $20.4 13 miles de millones de dólares  (International Monetary 

Fund) , cifra que fue lograda gracias a la ayuda de muchos sectores 

econ·micos, uno de ellos fue el òOutdoor Recreationó, que se estima tuvo 

una producción económica de $734 mil millones en el año 2018  (Bureau of 

Economic Analysis, 2018) , lo cual implica que representa aproximadamente 

el 3,6% del PIB de Estados Unidos , y a su vez supera a industrias como la 

agricultura, el petróleo y carbón, y la informática y Productos electrónicos  

(Outdoor Industry Association, 2017) . 

La Outdoor Industry Association public ó un estudio en 2017, òThe Outdoor 

Recreation Economy ó, que descubrió que los participantes en bicicleta 

gastan $83 mil millones en ventas relacionadas con el viaje ( bici turismo) y 

generan $97 mil millones en gastos minoristas  (Bureau of Economic Analysis, 

2018).  

Adicionalmente, los empleos generados por la industria de la bicicleta en 

Estados Unidos son  alt os, el Bureau of Economic Analysis  estima que en 2018 

se crearon aproximadamente 847.559 empleos gracias al gasto relacion ado 

con bicicleta  (Outdoor Industry Association, 2017) .  

Estado de Washington  

El estado de Washington es conocido como uno de los estados que más 

promueven el ciclismo en Estados Unidos , según el ranking bicycle friendly 

state  elaborado por òLeague of American Bicyclists ó, es clasificado como el 

estado que más beneficios otorga  a los ciclistas , teniendo excelentes  

puntajes en cada una de las categorías como lo son : infraestructura y 

financiación ; educación y estímulo ; legislació n y ejecución ; políticas y 

programas ; y evaluación y planificación ; en cada uno de estos apartados 

se encontr ó entre los 10 mejores puntajes . 

Edar Economics y Task Force on Parks en 2015 , realizaron un estudio llamado 

òEconomic Analysis of  Outdoor Recreati on  in Washington State ó, en este se 

encontró que los ciclistas recreativos tanto residentes , como no residentes 
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de Washington gastan $3,1 mil millones de dólares por año en todo el 

estado , además , la bicicleta es la tercera actividad recreativa al aire lib re 

más importante  en el estado en cuanto a  los gastos totales , en promedio 

por día cada ciclista dejo como beneficios $37 dólares  (Earth Economics, 

2015). 

Estado de Minnesota  

El Ranking de 2017 de League of American Bicyclists pone a  Minnesota como 

el segundo estado que más promueve el ciclismo en Estados Unidos, al igual 

que el estado de Washington , obtiene un puntaje en cada categoría de 

òExcelenteó, las categor²as son: infraestructura y financiación ; educación y 

estímulo ; leg islación y ejecución ; políticas y programas ; y evaluación y 

planificación ; en cada uno de estos apartados se encontr ó entre los 10 

mejores estados sumando al final un puntaje que los deja en segundo lugar, 

solo por detrás de Washington.  

El Departamento de  Transporte de Minnesota ha identificado el ciclismo 

como una parte integral del sistema de transporte de Minnesota. Esto se 

evidencia más recientemente con la adopción de la Política de calles 

completas, el Plan de transporte multimodal estatal de 20 años  y el Plan del 

sistema de bicicletas estatal  (Transportation Research Synthesis #1309, 2013) . 

Contribución económica de la industria del ciclismo al estado de Minnesota  

Un estudio publicado en 2016 por la Universidad de Minneso ta y el 

Departamento de Transporte de Minnesota, evalua ron el impacto 

económico  del ciclism o, el cual  muestra que contribuyó en  $780 millones de 

dólares en actividad económica en 2014, de los cuales se generaron 

directamente $486 millones  de actividad econ ómica en el estado , esto 

incluye $105.1 millones en ingresos pagados a aquellos involucrados en la 

industria. Los minoristas, fabricantes, mayoristas y grupos de defensa 

involucrados en la industria emplearon a aproximadamente 3 .650 

trabajadores  (Tabla 1). Adicionalmente los eventos de ciclismo produjeron 

un total de $14.3 millones de dólares de actividad económica en 2014  

(University of Minnesota, 2016) . 

Así mismo, gracias al ciclismo, en 2014 se generó 5.519 empleos con 

benefi cios laborales por $209 millones de dólares pagados a los 
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trabajadores , esto gracias al ciclismo, impactando de forma directa como 

indirecta la economía de Minnesota.  

Tabla 1 Contribución económica total de la industria del ciclismo , 

Minnesota  
Impacto  Directo  Indirecto  Inducido  Total 

Impacto económico (millones)   $   486,0   $    152,3   $    141,6  $   779,9  

Impacto empleo        3.650            829         1.040       5.519  

Benéfico laboral (millones)   $   105,1   $      55,8   $      47,9  $   208,8  

Fuente : Estimaciones hechas por University of Minnesota Extension  2014 

Por otro lado, también se evaluó el impacto que tiene el ciclismo en la salud 

y por ende en los ahorros en atención médica, l os impactos económicos  

encontrado s relacionados con la salud muestran que los desplazamientos 

en bicicleta reducen los costos médicos y previenen de 12 a 61 muertes por 

año, con un ahorro de $100 a $500 millones  de dólares  (University of 

Minnesota, 2016) . 

Promedio de gastos diarios por visitante de even to en bicicleta, Minnesota  

Finalmente, los viajeros gastaron especialmente en eventos ($29, 6), seguido 

de alojamiento ($25,5) y restaurantes y bares ($22,7), así mismo, los bicitur istas 

pernoctaron en promedio 1 ,4 días en Minnesota.  

Tabla 2 Promedio de gastos diarios por visitante de evento en bicicleta, 

Minnesota  

Gasto  Valor diario  ($USD) Part % 

Eventos $           29,6  24,4% 

Alojamiento  $           25,5  21,0% 

Restaurantes / bares  $           22,7  18,7% 

Transporte (incluye gas)  $           11,9  9,8% 

Equipo de ciclismo  $           11,2  9,2% 

Comestibles  $             6,9  5,7% 

Compras  $             4,9  4,0% 

Evento relacionado con la bicicleta  $             4,5  3,7% 

Diverso  $             2,2  1,8% 

Recreación y entretenimiento  $             1,1  0,9% 

Otros relacionados con el ciclismo  $             0,7  0,6% 

Total $         121,2  100% 
Fuente : Estimaciones hechas por University of Minnesota Extension  2015 
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Gasto de ciclista s en senderos de Minnesota  

Un estudio publicado en 2009 por el Centro de turismo de la Universidad de 

Minnesota reportó $427 millones en gastos de ciclistas que usan los senderos 

en Minnesota lo cual representa aproximadamente el 18% del total del gasto 

de t odos los usuarios que recorren dichos senderos  (University of Minnesota 

Tourism Center, 2009) . 

Estado de Oregón  2012 

El estado de Oregón fue seleccionado, ya que es considerado uno de los 

estados que más promueve el ciclismo en  Estados Unidos, según e l ranking 

League of American Bicyclists  de 2017 , Oregón se destaca en todas las  

categoría s (infraestructura y financiación ; educación y estímulo ; legislación 

y ejecución ; políticas y programas ; y evaluación y planificación ), en cada  

uno de estos apartados se encontr ó entre los 10 mejores estados sumando 

al final un puntaje que los deja en el quinto lugar.  

Un estudio publicado en 2012 acerca del ciclismo en Oregón, refleja la 

importancia económica de los viajes relacionados con bicit urismo en todo 

el estado  y en cada una de sus regiones . 

Contribución económica del bicit urismo al estado de Oregón  

En el estudio se encontró que los viajeros que participaron en una actividad 

relacionada con la bicicleta , realizaron gastos totales de aprox imadamente 

$400 millones de dólares en el 2012  (Travel Oregon, 2013) . Esto significa que 

el gasto total diario aproximado para los viajeros ciclistas es eq uivalente a 

$1,2 millon es de dólares  diarios.  

Adicionalmente , el gasto e n viajes relacionados con bicicleta apoyó 

directamente alrededor de 4 .600 empleos generando ganancias de 

aproximadamente $ 102 millones  de dólares. En cuestión a impuestos, el 

gasto relacionado con la bicicleta hecho por los viajeros generó casi $ 18 

millones de dólares en 2012  (Travel Oregon, 2013) . 

Beneficios generados por  bicituris mo y biciexcursioni smo  Oregón  

En relación  a los beneficios generados por  los bicituristas y biciexcursionistas 

fueron en total $ 102 millones de dó lares, de los cuales el 70,1% fueron para 
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establecimientos de alojamiento y servicios de alimentación, seguido de los 

de arte, entretenimiento y recreación con el 14,3%.  

Tabla 3 Beneficios generados por gastos de viaje relacionados con la 

bicicleta, Oregón  
Beneficios generados por gastos de viaje relacionados 

con la bicicleta  

Gasto  

(Millones USD) 
Part % 

Alojamiento y Servicios de Alimentación  $            71,5  70,1% 

Arte, Entretenimiento y Recreación  $            14,6  14,3% 

Retail $            13,8  13,5% 

Transporte aéreo de visitantes  $              2,1  2,1% 

Total $          102,0  100% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2012 

Adicionalmente , los beneficios también tienen un impacto en el empleo, 

generando 4.630 empleos en el 201 2, de los cuales el 68% fueron en 

establecimientos de alojamiento y servicios de alimentación seguido de los 

de arte, entretenimiento y recreación con el 18,6%, como se puede 

apreciar , esto tiene un comportamiento similar : 

Tabla 4 Empleo generado por gastos de viaje relacionados con la 

bicicleta, Oregón  

Empleo generado por gastos relacionados con la bicicleta  Empleos  Part % 

Alojamiento y Servicios de Alimentación  3.150  68,0% 

Arte, Entretenimiento y Recreación  860  18,6% 

Retail  580  12,5% 

Transporte aéreo de visitantes  30  0,6% 

Total 4.630  100% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2012 

En cuanto  a los impuestos generados, se recaudaron casi 18 millones de 

dólares de los cuales el 68,2% fueron para el estado y el 31,8% fueron para 

la región local.  

Tabla 5 Impuestos generados por gastos de viaje relacionados con la 

bicicleta, Oregón  

Impuestos generados por gastos de 

viaje relacionados con la bicicleta  

Impuestos  

(Millones USD)  
Part % 

Recibos de impuestos estatal es $            12,2  68,2% 

Recibos de impuestos locales  $              5,7  31,8% 

Total $            17,9  100% 
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Fuente : Dean Runyan Associates  2012 

Gasto bicituristas , Oregón  

Los viajeros que realizaron  actividades relacionadas con bicicleta gastaron 

$174,6 millones de dólares en alojamiento y servicios de comida, $53 ,5 

millones en comestibles, $71 ,5 millones en combustible para motores, $31 ,9 

millones en cuotas de eventos de ciclismo  y $27,9 en reparaciones de 

bicicletas, ropa y equipo.  

Tabla 6 Distribución del gasto, Oregón  

Distribución del gasto  
Gasto  

(Millones USD)  

Alojamiento y Servicios de Comida  $ 174,6  

Comestibles  $ 71,5  

Combustible Para Motores  $ 53,5  

Cuotas de Eventos de Ciclismo  $ 31,9  

Reparaciones de Biciclet as, Ropa y Equipo  $ 27,9  

Total Gasto  $ 359,4  

Fuente : The Economic Significance of Bicycle -Related Travel in Oregon, 2012  

Gasto d esagregado bicituristas y biciexcursionistas Oregón, 2012  

A continuación, se mostrará el gasto total que realizaron los bici turistas y 

biciexcursionistas desagregado.  

Los bicituristas son los que más gastan, aproximadamente el 77,5% del gasto 

total lo realizaron viajeros que pernoctaron por lo menos 1 noche en Oregón, 

esto suma casi $310 millones de dólares en 2012.  

Tabla 7 Gastos de viaje total relacionado con la bicicleta, Oregón  

Gastos de viaje total 

relacionado con la bicicleta  

Gasto  

(Millones USD)  
Part % 

Bicituristas  $          309,7  77,5% 

Biciexcursionistas  $            89,9  22,5% 

Total $          399,6  100% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2012 

En su mayoría los viajeros que más gastaron fueron los que montaron 

bicicleta como actividad recreativa representando el 38% del gasto total, 

seguido de los que viajaron por carretera con el 20,2% y los que fueron a 

carrera de bicicletas con el 9,6%.   
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Tabla 8 Gastos de viaje relacionados con la bicicleta por tipo de actividad, 

Oregón  

Gastos de viaje relacionados con la bicicleta por 

tipo de actividad  

Gasto  

(Millone s USD) 
Part % 

Como actividad recreativa  $          151,8  38,0% 

Día de viaje en carretera  $            80,6  20,2% 

Carrera de bicicletas  $            38,4  9,6% 

Paseo en grupo no competitivo organizado  $            36,6  9,2% 

Biciturismo independient e $            35,1  8,8% 

Día en bicicleta de montaña.  $            27,9  7,0% 

Tour organizado en grupo  $            26,7  6,7% 

Otro evento de bicicleta  $              2,5  0,6% 

Total $          399,6  100% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2012 

Los bici turistas y biciexcursionistas gastaron principalmente en restaurantes y 

bares alcanzando el 23,4% del gasto total, el alojamiento fue en lo segundo 

que más gastaron representando el 20,3%.  

Tabla 9 Gastos de viaje relacionados con bi cicleta por productos 

comprados, Oregón  
Gastos de viaje relacionados con bicicleta por 

productos comprados  

Gasto  

(Millones USD)  
Part % 

Restaurantes y Bares  $            93,6  23,4% 

Alojamiento  $            81,0  20,3% 

Combustible/Gas/Transporte/Estacion amiento  $            71,5  17,9% 

Comestibles / aperitivos  $            53,5  13,4% 

Cuotas de bicicleta  $            31,9  8,0% 

Reparaciones relacionadas con bicicleta  $            27,9  7,0% 

Tarifa aérea (si corresponde)  $            12,9  3,2% 

Recrea ción y entretenimiento  $              8,9  2,2% 

Otros $            18,3  4,6% 

Total $          399,6  100% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2012 

Oregón Scenic Bikeway  2014 

Oregón Scenic Bikeway , es una serie de ciclo rutas hechas para 

experimentar la belle za natural y el patrimonio cultural de Oregón en 

bicicleta . En el año 2014 se llevó a cabo un estudio en Scenic Bikeway  y los 

resultados reportados en una encuesta detallada, muestran que los ciclistas 
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que viajaron en Oregon Scenic Bikeways gastaron casi $ 12.4 millones, lo que 

representa aproximadamente el 3 % de todos los viajes relacionados con la 

bicicleta en el estado , adicionalmente se generaron 150 empleos con 

ganancias de aproximadamente $ 3.4 millones  (Travel Oregon y Recre ation 

Department , 2015) . 

Caracterización ciclista , Oregón Scenic Bikeway  

A continuación, se mostrará la caracterización de los bicituristas y 

biciexcursionistas que recorrieron Oregón Scenic Bikeway : 

En su mayoría los ciclistas eran hombres siendo más d el 65%, mientras que las 

mujeres eran poco menos de 35%, mostrando una clara preferencia por esta 

actividad hacia los hombres.  

Tabla 10 Gé nero ciclistas, Oregón  
Género  Part % 

Masculino  65,3% 

Femenino  34,7% 

Fuente : Dean Runyan Ass ociates  2014 

Estos recorridos fueron hechos principalmente por personas mayores de 60 

años representando el 35,6%, seguido de los viajeros entre 50 a 59 años con 

el 28,2%, en estos 2 grupos suma más del 60% del total.  

Tabla 11 Edade s ciclistas, Oregón Scenic Bikeway  

Años  Part % 

17 o menos  0,1% 

18-20 0,2% 

21-29 5,5% 

30-39 13,3% 

40-49 17,1% 

50-59 28,2% 

60 años o más  35,6% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2014 

Se puede apreciar que la mayoría de los ciclistas son personas educadas , 

en su mayoría tienen títulos profesionales y de licenciatura, sumando entre 

los 2 más del 80%.  



Instituto Distrital de Turismo ð Observatorio de Turismo  

 22 

 

Tabla 12 Educación ciclista, Oregón Scenic Bikeway  

Educación  Part % 

Título de Secundaria o preparató ria 3,1% 

Título College (hasta 2 años)  15,3% 

Titulo Licenciatura (hasta 4 años)  36,6% 

Título Profesional Universitario (4 años o más)  45,1% 
Fuente : Dean Runyan Associates  2014 

Dichos ciclistas tienen un status económico alto, el 30,6% tienen ingresos 

anuales de entre $100.000 a $200.00 0 dólares y le sigue con el 24,9% las 

personas de ingresos entre $75.000 a $100.000 dólares al año.  

Tabla 13 Ingresos del hogar ciclistas, Oregón Scenic Bikeway  

Ingresos del hogar  Part % 

Menos de $ 25,000  5,8% 

$ 25,000 - $ 49,999 12,3% 

$ 50,000 - $ 74,999 18,1% 

$ 75,000 - $ 99,999 24,9% 

$ 100,000 - $ 199,999 30,6% 

$ 200,000 o más  8,4% 
Fuente : Dean Runyan Associates  2014 

En su mayoría , los ciclistas eran residentes de Oregón representando el 

81,3%, el restante 18,7% eran no res identes de Oregón, en su mayoría eran 

del estado vecino Washington con el 6% mientras que los no residentes 

internacionales tuvieron una participación del 2,3%.  

Tabla 14 Origen de residencia ciclistas, Oregón Scenic Bikeway  

Origen d e residencia  Part % 

Oregón  81,3% 

Washington  6,0% 

California  4,4% 

Idaho  1,0% 

Otros estados  5,0% 

Otros países  2,3% 
Fuente : Dean Runyan Associates  2014 

Los bicituristas se alojaron principalmente en alojamientos comerciales 

como hoteles con una partici pación del 49,6%, mientras que en 
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campamentos se alojó el 36,5% seguido de alojamiento en lugares de 

amigos o parientes con el 9,7%.  
 

Tabla 15 Tipos de alojamiento bicituristas, Oregón Scenic Bikeway  

Tipos de alojamiento  Turistas 

Alojamiento Comercial  49,6% 

Campamentos  36,5% 

Amigos / parientes  9,7% 

Segunda casa  1,6% 

Otros 2,6% 

Total 100% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2014 

 

En promedio los bicituristas se alojaron 2,6 noches, y en su mayoría 

pernoctaron 2 noches con el 32,4% , además más del 85% de los bicituristas 

se quedaron entre 1 y 4 noches en Oregón . 

Tabla 16 Gé nero bicituristas, Oregón Scenic Bikeway  

Número de noches  Turistas 

1 noche  29,3% 

2 noches  32,4% 

3-4 noches  24,7% 

5-6 noches  6,8% 

7+ noc hes 6,8% 

Total 100% 

Fuente : Dean Runyan Associates  2014 

Estado de Michigan , 2014 

Michigan es uno de los estados que más promueve el ciclismo en Estados 

Unidos según el ranking publicado en 2017 por League of American 

Bicyclists, se encuentra en la posici ón 13 de los 50 estados que conforman a 

Estados Unidos . El estado obtiene un puntaje de òbuenoó en infraestructura 

y financiación ; políticas y programas ; y evaluación y planificación ; y de 

òregularó2 en e ducación y estímulo ; y legislación y ejecución ; suma ndo  al 

                                            

2 El puntaje del ranking League of American Bicyclists lo dividimos en 5 categorías  según la posición del estado por 

el puntaje obtenido : Excelente : entre los 10 mejores puntajes de la categoría; Bueno : entre los 11 y 20 mejor es 

puntajes de la categoría; Regular : entre los 21 y 30 mejores puntajes de la categoría; Malo : entre los 31 y 40 mejores 

puntajes de la categoría; Muy malo : entre los 41 y 50 mejores puntajes de la categoría.  



Instituto Distrital de Turismo ð Observatorio de Turismo  

 24 

 

final un puntaje que los deja en el puesto 13.  El Departamento de Transporte 

de Michigan realizo en agosto de 2014 la Fase I de "Community and 

Economic Benefits of Bicycling in Michiganó y la fase II en mayo de 2015.  

Contribución económica por even tos de ciclismo , Michigan  

El estudio muestra un estimado de $668 millones de dólares por año en 

beneficios económicos  debidos al empleo, los ingresos minoristas, el gasto 

en turismo y el aumento de la salud y la productividad  (BBC Research & 

Consulting, 2015) .  El impacto de los eventos al estado es de $21,9 millones , 

de los bicituristas,  gastan do  un promedio de $71 dólares por día con una 

duración promedio de viaje de 7 días  (BBC Research & Consulting , 2015). 

Gasto di recto asistentes, Michigan  

A continuación, se muestra el gasto que realizaron los ciclistas en 2014 

desagregado por características : 

Tabla 17 Gasto directo asistentes, Michigan  

Característica  
Gasto Directo Total  

($USD) 

Gasto no residentes  

($USD) 

Alojamiento  $              470.022   $       416.459  

Alimentos y bebidas  $              396.496   $       343.058  

Transporte  $              262.414   $       225.419  

Compras y entretenimiento  $              229.968   $       195.867  

Registro $              208.740   $       182.070  

Bicicletas  $                86.640   $         71.994  

Gasto Directo Total  $           1.654.279   $    1.434.867  

Fuente : BBC Research & Consulting  2014 

Por otro lado, l os resultado s del análisis de la encuesta mostraron que, en 

promedio, los bicituristas gastan $71.26 dólares por persona por día y se 

quedan en Michigan por un poco más de siete días.  

Los gastos más grandes están en las categorías de alimentos y bebidas 

($29.23) y al ojamiento ($28.94). Además, mientras que el visitante promedio 

fuera del estado pasa siete días en Michigan.  
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Tabla 18 Distribución del gasto directo en los eventos, Michigan  

Gasto  Gasto diar io por turista ($USD) Part % 

Alojamient o $                  29,23  41,0% 

Alimentos y bebidas  $                  28,94  40,6% 

Compras y entretenimiento  $                    8,63  12,1% 

Bicicletas  $                    3,20  4,5% 

Transporte  $                    1,26  1,8% 

Gasto Directo Total  $                  71,26  100% 

Fuente : BBC Research & Consulting  2014 

Gasto por viaje bicituristas , Michigan  

Finalmente, se encontró que un biciturista en Michigan gasta en promedio 

aproximadamente $520 dólares durante el viaje,  este gasto representa un 

impacto directo en la economía y adicionalmente genera un impacto 

indirecto de $240 dólares, es decir, $760 dólares de impacto económico 

total por biciturista en el estado de Michigan 3. Un residente de Michigan que 

realiza un recorrido en bicicleta gasta ap roximadamente $300 dólares  (BBC 

Research & Consulting, 2015) , lo que refleja un gasto mucho mayor por parte 

de los turistas en comparación a los residentes que realizan la actividad.  

Estado de Virginia  

Virginia se encuentra en la posición número 10 de los estados más amigables 

para montar en bicicleta en Estados Unidos , según el ranking que public ó en 

2017 la organización òLeague of American Bicyclists ó, estando en el top 10 

de esta lista . 

En el año 2015 la Comisión Central del Distrito de Planificación de 

Shenandoah  realizó el estudio òThe Economic Impact of Bicycling in the 

Central Shenandoah Valley ó en el cual estimó el impacto económico del 

turismo y los negocios relacionados con la bicicleta. El objetivo principal del 

estudi o fue determinar los impactos económicos directos, indirectos e 

inducidos de andar en bicicleta . 

                                            

3 El gasto de los ciclistas circula en la econ omía local. Las empresas donde gastan su dinero compran bienes y 

servicios de otras empresas, y los trabajadores gastan una parte de sus ganancias en bienes y servicios locales. 

Esta recirculaci·n de dinero en la econom²a se denomina òimpacto secundarioó. El impacto económico total es 

la suma de los impactos directos y secundarios.  
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Shenandoah Valley  2015 

El Shenandoah Valley  es una región cultural de larga data en el estado de 

Virginia, Estados Unidos; Geográficamente, el Shenandoah Valle y está 

bordeado por los Montes Apalaches, la cordillera más antigua de la Tierra.  

Culturalmente, el Shenandoah Valley  es famoso por su extraordinaria belleza 

natural, por su papel en la historia colonial americana y la Guerra Civil 

Americana, además de su considerable productividad agrícola.  

Shenandoah Valley  abarca ocho condados en Virginia y dos condados en 

Virginia Occidental  (Shenandoahvalleyrce, 2019) . 

Impacto económico biciturismo,  Central Shenandoah Valley  

El impacto econ ómico de andar en bicicleta en el Central Shenandoah 

Valley  se estima que fue de aproximadamente  $8,6 millones de dólares en 

2015, solo en ventas relacionadas con la bicicleta, no obstante,  el impacto 

económico total del biciturismo , incluidos los efectos multiplicadores, fueron 

aproximadamente de $13,6 millones de dólares que generaron 184 empleos 

en la región en 2015  (Central Shenandoah Planning District Commission, 

2016). 

Caracterización bicituristas,  Central Shenandoah Valle y 

Adicionalmente se caracterizaron a los viajeros ciclistas los cuales en su 

mayoría eran hombre s, aproximadamente el 80%. Generalmente los ciclistas 

eran de  mediana edad , a lrededor del 57 % tenía entre 41 a 60 años , además, 

ten ían niveles de educación supe rior (80% tenía licenciatura o estudios 

superior es) lo cual refleja su buena educación . 

Por el lado de los ingresos , en su mayoría son de  alto estatus económico , 

aproximadamente el 55% de los hogares de los bicituristas  tienen un ingreso 

anual superior a los $100,000 dólares . Los no residentes llegaron a ser el 62% 

y provenían principalmente de Maryland, Pennsylvania, Carolina del Norte y 

el Distrito de Columbia.  

El 71% de los no residentes  pernoct ó durante la noche en el área , dichos 

bicituristas se quedar on en promedio  2,44 noches  y sus lugares de 

alojamiento preferidos fueron hoteles , moteles y campings  (Central 

Shenandoah Planning District Commission, 2016) . 
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Gasto bicituristas y biciexcursionistas,  Central Shenandoah Valley  

Con respecto al gasto  de los no residentes , el promedio diario por persona 

fue de aproximadamente $155  dólares , con poco más de la mitad de esa 

cantidad para alojamiento y comida  (Central Shenandoah Planning District 

Commission, 2 016). 

Estado de Montana  2013 

El estado de Montana no se encuentra en una buena posición  en el ranking 

bicycle friendly states de 2017 , encontrándose  entre los últimos, más 

exactamente en la posición 45, solo destacándose en la categoría de 

educación y pl anificación, encontrándose entre los 10 mejores puntajes de 

dicha categoría . Se incluyó  Montana  ya que e s importante que el lector no 

solo conozca la caracterización de los bicituristas que van a los estados más 

amigables con el ciclismo en Estados Unidos sino también a los que van a los 

menos amigables con él, adicionalmente, se encontró el uso y la 

importancia que tiene la tecnología para los bicituristas, aspectos que no se 

encontraron en otros documentos y son de suma importancia a la hora de 

pensar en realizar políticas dirigidas al biciturismo.  

Caracterización Bicituris tas, Montana  

Los bicituristas que viajaron a Montana en su gran mayoría son hombres, 

representando el 76% del total, por otro lado, las mujeres tienen una menor 

participación en cuanto a  biciturismo se refiere con tan solo el 24%. Así 

mismo, dichos bicituristas t ienen una edad media de 53 años  (Institute for 

Tourism and Recreation Research, 2013) .  
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Gráfica 1 Géne ro bicituristas en Estados Unidos, Montana  

 
Fuente : Analysis of Touring Cyclists: Impacts, Needs and Opportunities for Montana  2013 

Por otra parte,  la ocupación de los bicituristas que viajan a Montana, Estados 

Unidos, en su mayoría son empleados con un 4 4% de participación, seguido 

de los pensionados con el 36% y propietarios de empresa con el 11%, los 

desempleados y estudiantes representan cada uno el 4%.  

Gráfica  2 Ocupación bicituristas en Estados Unidos, Montana  

 

Fuente : Anal ysis of Touring Cyclists: Impacts, Needs and Opportunities for Montana  2013 

En relación  a los ingresos, la mayoría de los bicituristas tienen un buen estatus  

económico, más de la mitad tiene ingresos superiores a $75.000 USD al año, 

de hecho, aproximadamen te el 10% gana más de $200.000 USD al año, 

mientras que el 11% gana menos de $25.000 USD al año.  
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Gráfica 3 Ingresos bicituristas (Miles de dólares USD), Montana  

 

Fuente : Analysis of Touring Cyclists: Impacts, Needs and Opportunit ies for Montana  2013 

Lugar de residencia bici turistas, Montana  

Los 5 principales lugares de residencias de los bicituristas nacionales (Estados 

Unidos) fueron Washington, California, Oregón, Montana y Colorado.  Por 

otro lado, los bicituristas internacional es provenían de países como  

Colombia , Países Bajos, Australia, Sudáfrica  y Bangladesh . 

Tipo alojami ento bicituristas, Montana  

El principal lugar de alojamiento de los bicituristas que viajaron al estado de 

Montana fue el camping , representando un 47% en to das sus formas 

(privado, publico, a lo largo de la ruta), lo cual refleja el tipo de bicituristas 

que van a Montana, a los cuales les interesa lugares aptos tanto para 

montar bicicleta como para acampar en el momento que consideren 

necesario. Finalmente, l os bicituristas que se alojaron en motel tienen una 

participación del 39%.  

Tabla 19 Tipo alojamiento bicituristas, Montana  

Tipo alojamiento  Part % 

Motel  39% 

Camping privado  22% 

Campamentos de tierras públicas  19% 

Camping dispers o a lo largo de la ruta  6% 

Otro  14% 

Fuente : Analysis of Touring Cyclists: Impacts, Needs and Opportunities for Montana  2013 
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Actividades en bicicleta realizada por bicituristas , Montana  

Los ciclistas participaron en otras actividades relacionadas en años 

anteriores, tales como: paseos diarios (87%), montar bicicleta en vacaciones 

(85%), bici turismo  independiente (82%), andar en bicicleta por la ciudad 

(80%), ir al trabajo o estudio en bicicleta (60%), alquilar bicicleta para 

vacaciones (32%) y Carreras (18 %). El 46% de los ciclistas eran espectadores 

en un evento relacionado con el ciclismo  (Institute for Tourism and 

Recreation Research, 2013) . 

Gasto y pernoctación bicituristas , Montana  

Los ciclistas que viajaron a Montana en 20 13 gastaron en promedio $75,75 

dólares por persona al día y se quedan en promedio 8 noches o más en el 

estado  de Montana  (Institute for Tourism and Recreation Research, 2013) . 

Tecnología inalámbrica bicituristas , Montana  

El 86% de los bici turistas indicaron que llevaron con ellos una forma de 

tecnología inalámbrica durante su viaje. Los usos más comunes de dicha 

tecnología inalámbrica son los informes meteorológicos, las 

direcciones/mapas, la disponibilidad de alojamiento, el in tercambio de 

experiencias de viaje en línea y la búsqueda de horas de operaciones.  

Tabla 20 Tecnología inalámbrica bicituristas, Montana  

Tecnología inalámbrica  Part % 

Llevan tecnología inalámbrica  86% 

No llevan tecnología inalámbr ica  14% 

Fuente : Analysis of Touring Cyclists: Impacts, Needs and Opportunities for Montana  2013 

Frecuencia del uso de le Tecnología inalámbrica bicituristas , Montana  

Los bicituristas usaban la tecnología en especial para ver el clima, seguido 

de direccion es y/o mapas, compartir sus experiencias de los recorridos en 

bicicleta y ver los alojamientos disponibles. Adicionalmente, e l 92% indicaron 

que estaban planeando otro  viaje en bicicleta de varios días . 

Tabla 21 Superficie más usada  para biciturismo, Montana  

Principal tipo de superficie usada  Porcentaje  

Carretera pavimentada  89,4% 

Carretera no pavimentada  10,6% 

Fuente : Analysis of Touring Cyclists: Impacts, Needs and Opportunities for Montana  2013 
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Percepción bicituristas, Montana  

Finalmente, e n la encuesta realizada a los bicituri stas en Montana, se les 

preguntó  acerca de diferentes aspectos en el cual se les pedía dar una 

puntuación en una escala de 1 a 6 (Siendo 1 totalmente insatisfecho y 6 

totalmente satisfecho) , los resultados  mostraron que los ciclistas estaban más 

satisfechos con: Hospitalidad de la población local (5.10), sitios históricos 

(4.79), cervecerías locales (4.77), señalización en carreteras (4.49), 

señalización en las ciudades (4.44), y disponibilidad de zonas de acampada 

(4.43). Por otro lado, los ciclistas estaban menos satisfechos con: cobertura 

de teléfonos celulares (3.75), ancho de hombros (3.93), disponibilidad de 

tiendas / equipos para ciclismo (4.15), disponibilidad de servicio de 

reparación de bicicletas (4.16), y cantidad de escombros en los hombros / 

camino (4.17)  (Institute for Tourism and Recreation Research, 2013) . 

Adicio nalmente también se les preguntó  por los aspectos más memorables 

de la experiencia como ciclista en Mon tana , los cuales fueron : vistas 

panorámicas ; hospitalidad de los locales ; los caminos  desafiantes de los 

pasos ; y descensos de las montañas.  Los bicituristas además sugirieron la 

necesidad de mejorar las condiciones de la carretera y la existencia de más 

c ampamentos  (Institute for Tourism and Recreation Research, 2013) . 

Estado de Wisconsin 2010 

El estado de Wisconsin se encuentra en la mitad de la tabla del ranking del 

2017 hecho por League of American Bicyclists , sin embargo, e n un estudio 

de 2010 se caracterizó el gasto de los ciclistas según su tipo 4, información 

que no se encontr ó en otro estudio y se consideró  importante  el 

mencionarlo.  

La bicicleta es una de las actividades recreativas al aire libre más populares 

en el esta do de Wisconsin y contribuye significativamente a la economía  

(Wisconsin Department of Natural Resources (DNR), 2006) ; (Bicycle 

Federation of Wisconsin y WI DOT, 2006) . Además de la compra de equipo  

relacionada con el ciclismo, los ciclistas recreativos tanto residentes como 

                                            

4 Caminos planos : Ciclistas que viajaron al estado y su principal preferencia a la hora de montar son los caminos 

planos; Senderos : Ciclistas que prefieren senderos para realizar  bici -montañismo; Eventos/tours un solo día : Ciclistas 

que viajaron al estado para participar en eventos de un solo día; Tours de varios días : Ciclistas que viajaron al 

estado para participar en tours de varios días.  
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no residentes apo rtan a  la actividad económica a través de gastos en : 

alimentos y bebidas, entretenimiento, transporte, alojamiento, entre otros 

gastos.  

Gasto por tipo  de  ciclis ta, Wisconsin  

Un estudio realizado en Wisconsin en el 2010 evaluaron el impacto en la 

economía de la actividad del ciclismo, para ello decidieron dividir el tipo de 

ciclistas en 4, los ciclistas que recorren caminos planos y pavimentados, los 

que van por s enderos, los que a eventos de ciclismo por un solo día y los que 

van a eventos de varios días para luego estimar el número total de ciclistas 

por cada categoría, dando como resultado un total de casi 13 millones de 

ciclistas al año, de los cuales en su may oría son ciclistas que prefieren 

caminos pavimentados , los cuales representan el 70,5%, aproximadamente 

9 millones y de esta cantidad casi la mitad son no residentes (4.460.526).  

Tabla 22 Gasto por tipo ciclista, Wisconsin  

Tipo cicl ista Ciclistas  Part % 

Gasto 

promedio 

residentes  

Gasto promedio 

no residentes  

Caminos planos  9.159.190 70,5% $39.57  $53.55  

Senderos  3.691.034 28,4% $17.99  $33.95  

Eventos/tours un solo día  81.206 0,6% $76.17  $76.17  

Tours de varios días  62.217 0,5% $80.84  $80.84  

Total/promedio general  12.993.647 100% $33.87  $48.25  

Fuente: Valuing Bicyclingõs Economic and Health Impacts in Wisconsin, 2010 

El gasto promedio por día es más alto para los que asisten a tours de varios 

días, sin embargo, son  la canti dad de ciclistas es considerablemente menor . 

Impacto  económico por el ciclismo  

El impacto total para la economía de Wisconsin por el ciclismo en 2010 fue 

de $ 924.211.000 de dólares, el mayor impacto lo generaron los no residentes 

y de estos el tipo de cic listas que más impacto a la economía y el empleo 

del estado fueros ciclistas con preferencias por los caminos planos, esto 

debido a que son los que tienen una mayor participación en cuanto al total  

(70,5%). 
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Tabla 23 Impacto económi co directo por tipo ciclista, Wisconsin  

Tipo ciclista  
Impacto económico directo  

Residentes  No residentes  

Caminos planos  $     185.926.157  $     238.861.147  

Senderos  $       32.045.462  $       64.835.708  

Eventos/tours un solo día  $         3.865.913  $         2.319.548  

Tours de varios días  $         2.419.248  $         2.610.374  

Total/promedio general  $     224.256.780  $     308.626.777  

Fuente: Valuing Bicyclingõs Economic and Health Impacts in Wisconsin, 2010 

El impacto económico es muy si gnificativo, gracias a los residentes ciclistas 

se generó en el 2010 la suma de $388.666.800 dólares y por el lado de los no 

residentes la cifra es aún más alta llegando a los $535.544.200 dólares 5. 

Tabla 24 Impacto económico por ci clismo, Wisconsin  

Subpoblación  Directo  Indirecto  Inducido  Total 

Residentes  $ 224.256.800  $ 76.443.420  $ 87.966.590  $ 388.666.800  

No residentes  $ 308.626.800  $ 105.832.000  $ 121.085.400  $ 535.544.200  

Total $ 532.883.600  $ 182.275.420  $ 209.051.990  $ 924.211.000  

Fuente: Valuing Bicyclingõs Economic and Health Impacts in Wisconsin, 2010 

Por el lado del empleo este impacto en 2010 se estima que fue de 13.193 

empleos de los cuales 5.552 es gracias a los residentes mientras que 7.640 

son gracias a  los no residentes.  

Tabla 25 Impacto empleo por ciclismo, Wisconsin  

Subpoblación  Directo  Indirecto  Inducido  Total 

Residentes  4.171 595 786 5.552 

No residentes  5.740 818 1.082 7.640 

Total 9.911 1.413 1.868 13.192 

Fuente : Valuing  Bicyclingõs Economic and Health Impacts in Wisconsin, 2010 

Así mismo, se realizaron unos pronósticos en el cual estimaron que con un 

incremento de los no residentes en aproximadamente un 20% el incremento 

potencial en dicha actividad económica crecería má s de $107 millones de 

                                            

5 El impacto acumulativo se mide en tér minos de cambios en ventas, ingresos fiscales y empleos (òimpactos 

directos ó); efectos secundarios en los proveedores de una industria (òimpactos indirectos ó); y los efectos resultantes 

de los cambios en el ingreso de los hogares (òimpactos inducidos ó). Por lo tanto, los modelos de entrada y salida 

trazan el flujo de dinero a medida que circula a través de una economía para medir el impacto económico total  

(Stynes, 1999). 
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dólares y crearía aproximadamente 1.528 empleos al año  (University of 

Wisconsin �æMadison, 2010) . 

Estado de Vermont  2009 

Finalmente , es importante destacar también al estado de Vermont, el cual 

se encuentra en la posición 14 del ranking bicycle friendly states del 2017, 

destacándose principalmente en la educación y planificación en c uanto a 

ciclismo se refiere, posicionándose entre los 10 mejores estados en este 

apartado.  

Impacto económico ciclismo, V ermont  

Un informe del 2012 de Resource Systems Group y Local Motion muestra que,  

en 2009, andar en bici cleta y caminar creó al menos 1. 400 empleos, $41 

millones de dólares en salarios y $83 millones en ingresos. Además, según las 

investigaciones, los beneficios de salud y valor de la propiedad podrían 

aumentar en más de $400 millones en impacto económico  (Resourc e 

Systems Group and Local Motion, 2012) , esto debido a l ahorro generado 

para el sistema de salud y la valorización generada por el consumo de los 

ciclistas en general.  

  




















































































